
Информационное 

спонсорство: 

от Media involvement 

к Public involvement 



Media Involment в рамках информационной 

поддержки мероприятия - стандартный, но 

малоэффективный инструмент



Цели информационного спонсорства

Привлечь 
внимание 

целевой аудитории

Показать 
партнерам/спонсорам, 

что у мероприятия крутое 
PR сопровождение 



Стандартные 
инструменты

•Онлайн и печатные 

СМИ

•Банеры

•Пресс-релизы

•Социальные сети

•Пресс-подходы и 

пресс-туры 



• Заказчик не видит отдачи 

от вашей работы

• Если видно, то она 

минимальная при больших 

ресурсах

• Заказчик не очень 

доволен и не понимает 

эффективность PR на 

фоне отдела продаж

Эффективная PR кампания



Конечно, вы можете организовать что-то 

креативное, но в большинстве случаев 

организаторы мероприятий не готовы 

креативить. Кроме того, у СМИ ограниченный 

выбор инструментов





Средства

Обратная
связь

Значимость 
для 

партнеров

Влияние на
аудиторию

Эффективност
ь

Онлайн и 
печатные СМИ

Низкая Высокая Низкое Средняя/низкая

Банеры Низкая Средняя Низкое Низкая

Пресс-релизы Низкая Высокая Среднее Среднее

Социальные 
сети

Высокая Высокая Высокая Высокая

Пресс-
подходы и 
пресс-туры 

Средняя Высокая Средняя Средняя

Email 
маркетинг

Высокая Высокая Высокая Высокая



Эффективное PR сопровождение?



• Подключение целевых 

сообществ: форумы, 

ассоциации, партнерские 

конференции. 

• Больше инструментов для 

привлечения аудитории 

(рассылки, совместные цены и 

акции и т.д.)

Дополнительно



• Они почти всегда 

бесплатные 

• Организаторы форумов 

реально заинтересованы 

в том, чтобы получить с 

вас трафик и готовы 

поделиться своим

Дополнительно



Ищите свою ЦА, там где она собирается 


